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1. Значение на анализа на рекламните кампании
– Анализът на рекламните кампании позволява да се оцени тяхната
ефективност и да се установи дали поставените маркетингови цели са
постигнати. Чрез анализ на данните маркетолозите могат да вземат
по-добри решения за бъдещи кампании.

• Проследяване на резултати
• Оценка на ефективност
• Сравнение на кампании

2. Основни показатели за ефективност
– При анализа на кампаниите във Facebook се използват различни
метрики, които показват как аудиторията реагира на рекламата. Тези
показатели помагат да се определи кои елементи на кампанията
работят най-добре.

• Reach и Impressions
• CTR
• CPC
• Конверсии

3. Оптимизация на рекламните кампании
– Оптимизацията включва подобряване на рекламните послания,
таргетирането и бюджета на кампанията. Чрез постоянен анализ и
промени може да се постигне по-висока ефективност и по-добра
възвръщаемост на инвестицията.

• Подобряване на креативи
• Оптимизиране на аудитории
• Регулиране на бюджет
• A/B тестове
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